| Andel er vi pd en mission for at

bekcempe NIMBY-tankegangen,

som scetter en stopper for den
grenne omstilling

GGGGG




1 ud af 5 danskere er negative overfor vindmgller i
deres noecromrade

Negativ
Neutral eller /

ved ikke g

T Positiv

Forestil dig, at det besluttes at opscette en vindmagllepark ncer din bolig eller
sommerhus/feriehus - hvad er din umiddelbare holdning til den beslutning?

andel  Kilde: Norstat 2023 - analyse foretaget for Andel



Befolkningsundersggelse

85% 43% 37%

af dem der er imod vindmeller i deres af dem der er imod vindmeller i deres af dem der er imod vindmaeller i deres
nceromrade mener, at de kan give stejgener.  nceromréde mener, at de kan give nceromrade mener, at de vil edeloegge
sevnforstyrrelser. udsigten.

Kilde: Norstat, analyse lavet for Andel juli 2023



Befolkningsundersggelse

85% 43% 37% 93%

af dem der er imod vindmaeller i deres af dem der er imod vindmaeller i deres af dem der er imod vindmaeller i deres der bor neer vindmaller, oplever ingen eller f&
nceromrade mener, at de kan give stejgener.  nceromréde mener, at de kan give nceromrade mener, at de vil sdelcegge gener ved dem.
sgvnforstyrrelser. udsigten.

Kilde: Norstat, analyse lavet for Andel juli 2023



Fakta alene kommer aldrig til at overbevise VE-
skeptikere om noget som helst!

Den groeske filosof Aristoteles” opstillede tre appelformer: logos, etos og patos, der pd hver deres
madde har til formal at styrke overbevisningskraften i en argumentation. Og alle tre appelformer er

vigtige i dialogen med VE-modstandere.

andel Den greeske filosof Aristoteles 384-322 f.v.t.



Andels kampagner vil bekoempe NIMBY-tankegangen

Giv plads! Dansk Idyl Windy Retreats
Det er sveert at f& en grennere fremtid, Det er tid til at cendre billedet pé Lad ikke fordomme om vindmaller scette
hvis vi ikke vil give plads til den dansk idyl, hvis vi gerne vil bevare den en stopper for en grennere fremtid

J; Hyggelig gérd teet pé vindmeller
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Ja tak til vindmaeller, bare ikke lige her

andel 6



Ndar kommunikation og involvering rykker
holdninger

Motivation:
47% svarer at reklamen giver dem lyst til at bidrage til den grenne omstilling

29% svarer at reklamen gier dem lyst til at opleve vindmgller toet pd

Handling:
24% svarer at reklamen har mindsket deres modstand mod vindmagller

Evne til at flytte holdninger:
22% er mere positive overfor opscetning af flere vindmeller

andel Future Wise, Kampagneresultater pd kampagnen Windy Retreats 7



